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360 HORAS DE CURSO

! %/ CONFIRA A RELACAO DE DISCIPLINAS:

» Pensamento estratégico e inteligéncia competitiva
* Estudo do consumidor para a formulacao de estratégias em vendas
* Gestao mercadologica e vendas no contexto digital
* Gestao estratégica dos canais de vendas
* Formacao e administracao de precos: gerando valor ao longo

da jornada do cliente
* Estratégias de relacionamento, fidelizacao e recuperacao de clientes
* Negociacao e técnicas de vendas: habilidades e tomada de decisao
* Lideranca estratégica e gestao de times de vendas
* Comunicacao Estratégica em marketing e vendas
* Projeto Integrador em Marketing, Vendas e Negociacao
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