MBA EM MARKETING: ESTRATEGIA
E INOVACAO NO CONTEXTO DIGITAL
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» Gestao Contemporanea

* Gestao de Marketing

* Lideranca e Administracao de Equipes no Contexto da Inovacao
* Gestao Estratégica e Competitividade

* Formacao e Administracao de Precos

* Comportamento do consumidor

* Estratégias de Marketing

* Inteligéncia de Mercado e Tomada de Decisao

* Marketing 4.0 e Estratégias para as Redes Sociais

* Comunicacao Estratégica
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